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W celu otrzymania pozytywnej oceny, oprdcz spetnienia wymagan wynikajacych z realizacji tresci podstawy programowej, uczen powinien:

a. braé czynny udziat w zajeciach edukacyjnych

prowadzic rzetelnie zeszyt przedmiotowy

WYMAGANIA EDUKACYJNE

MARKETING UStUG HOTELARSKICH

b
c. wykonywacé polecenia nauczyciela zwigzane z procesem dydaktycznym,
d

by¢ obecnym na pisemnych sprawdzianach wiadomosci (z wyjatkiem sytuacji losowych — usprawiedliwionych)

Klasa lll
WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY
NAZWA DZIAtU KONIECZNE PODSTAWOWE ROZSZERZAJACE DOPELNIAJACE
(ocena dopuszczajaca) (ocena dostateczna) (ocena dobra) (ocena bardzo dobra)

Instrumenty marketingu
MIX w ustugach
hotelarskich.

rozréznia i potrafi scha-
rakteryzowac poszcze-
golne elementy formut 4P,
5P, 8P

Uczen:

podaje definicje: produkt, cena,
dystrybucja, promocja, personel,
negocjacje

zna pojecie marki, znaku firmo-
wego i logo

zna schemat cyklu zycia pro-
duktu

zna podstawowe orientacje ryn-
kowe

rozpoznaje elementy produktu,
ceny, dystrybucji i promocji
rozpoznaje fazy cyklu zycia pro-
duktu

podaje elementy i funkcje ceny
wylicza kanaty dystrybucji oraz
narzedzia stosowane w promaogji

Uczen:

® wyjasnia i charakteryzuje po-
znane pojecia: produkt, ceny,
dystrybucja, promocja, personel
i negocjacje

® rozréznia i potrafi scharaktery-
zowacd podstawowe orientacje
rynkowe

® rozréznia formuty 4P, 5P, 8P

e potrafi wymienié warstwy pro-
duktu w jego strukturze

® rozréznia i potrafi scharaktery-
zowac elementy wyposazenia
produktu,

® opisuje cykl zycia produktu oraz
strategie stosowane dla poszcze-
gblnych elementéw marketingu
mix

Uczen:

e zna omawiang na zajeciach pro-
blematyke na poziomie rozszerzo-
nym oraz w sposob logiczny i
spojny jg interpretuje

e rozumie znaczenie débr i ustug
jako $rodka zaspokajajgcego ludz-
kie potrzeb

e rozréznia i potrafi scharakteryzo-
wac poszczegdlne elementy for-
mut 4P, 5P 8P

e wie na czym polega marketing in-
terakcyjny

e klasyfikuje: produkt, cene, dystry-
bucje oraz promocje wedtug po-
znanych kryteridéw

e stosuje zdobytg wiedze i potrafi
sporzadzi¢ przekaz reklamowy

Uczen:

analizuje poznane pojecia
i dowodzi ich prawidto-
wosci

samodzielnie opracowuje
program promocji i bu-
duje kampanie rekla-
mowa

opracowuje projekt wy-
branej strategii marke-
tingu mix

potrafi okresli¢ na przy-
ktadzie znanych produk-
tow rynkowych, w ktorej
fazie cyklu zycia znajduje
sie ten produkt




opisuje cztery rodzaje produk-
téw macierzy BCG

wymienia style kierowania oraz
style negocjacji

potrafi wymienic¢ i oméwié funk-
cje promogcji

charakteryzuje i poréwnuje stra-
tegie stosowane dla poszczegél-
nych narzedzi marketingu mix
rozumie jaka jest istota reklamy i
jej miejsce w strategii marketin-
gowej

wyjasnia i analizuje przy-
czyny wprowadzania na
rynek nowych produktéw
analizuje pozycje ryn-
kowga wszystkich produk-
téw z pomocag macierzy

e charakteryzuje style kierowania BCG

oraz polityke personalng e trafnie analizuje studium
e wie jak scharakteryzowaé war- przypadku

stwy produktu na wybranym °

przyktadzie

e Opisuje poznane sposoby zatrud-
niania pracownika

Ocene celujgcq otrzymuje uczen, gdy:

w petni opanowat materiat przewidziany programem nauczania,

jego wypowiedzi sg wyczerpujace pod wzgledem merytorycznym,

swobodnie operuje pojeciami w zakresie marketingu ustug hotelarskich i wycigga wtasciwe wnioski,

samodzielnie i twdrczo rozwija swoje uzdolnienia,

aktywnie uczestniczy w lekcjach,

wyrdznia sie: sumiennoscia, dyscypling pracy, postawg zawodowg, prowadzeniem zeszytu zajec lekcyjnych, wyglagdem zewnetrznym, postawg wobec
nauczycieli i kolegdw oraz poszanowaniem mienia;

Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci. Uwzglednia ono zalecenia opinii lub orzeczenia
PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w nauce.
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