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WYMAGANIA EDUKACYJNE
MARKETING UStUG TURYSTYCZNYCH

W celu otrzymania pozytywnej oceny, oprdcz spetnienia wymagan wynikajacych z realizacji tresci podstawy programowej, uczen powinien:
a) bra¢ czynny udziat w zajeciach edukacyjnych

b) prowadzic¢ rzetelnie zeszyt przedmiotowy

c) wykonywac polecenia nauczyciela zwigzane z procesem dydaktycznym,

d) by¢ obecnym na pisemnych sprawdzianach wiadomosci (z wyjatkiem sytuacji losowych — usprawiedliwionych)

Klasa IV

WYMAGANIA EDUKACYJNE NA POSZCZEGOLNE OCENY

NAZWA DZIAtU

KONIECZNE
(ocena dopuszczajaca)

PODSTAWOWE
(ocena dostateczna)

ROZSZERZAJACE
(ocena dobra)

DOPELNIAJACE

(ocena bardzo dobra)

Dystrybucja w ustugach

Uczen:

definiuje pojecie dystrybucji
wymienia rodzaje dystrybucji
definiuje: konflikt, franchising
zna definicje kanatu dystrybucyj-
nego

zna pojecie detalisty i jego zna-
czenie w marketingu

Uczen:

wymienia funkcje dystrybucji
zna rodzaje kanatéw

dystrybucyjnych
e podaje przyktadowe kanaty
dystrybucji
e omawia systemy dystrybu-
cji

e wymienia posrednikéw
sprzedazy produktow

e podaje przyktadowe Zrédta
konfliktéw
podaje przyktady franczyzy

we wiasnym Srodowisku

zna zasady odpowiedniego

wyboru kanatéw dystrybucji

* znarodzaje detalistow
e wymienia funkcje dystry-
bucji

Uczen:

potrafi wymienié korzysci ze
stosowania odpowiednich dla
danej firmy kanatéw dystrybucji
rozrdznia i potrafi scharaktery-
zowac pionowe i poziome ka-
naty dystrybucji i podaje ich
przyktady w turystyce

zna pojecia konsorcjum i fran-
czyzy

dobiera system dystrybucji do
konkretnego produktu

podaje przyktadowe sposoby
rozwigzywania konfliktow

Uczen:

charakteryzuje role
dystrybucji w strategii
przedsiebiorstwa
rozréznia funkcje dys-
trybucji

analizuje przestanki
decydujace o wyborze
kanatu dystrybucji
wyjasnia, na czym po-
lega franchising i kon-
sorcjum




Promocja

zna narzedzia promocji

zna rodzaje i cele reklamy

zna srodki upowszechniania
reklamy

zna definicje planu marketingu
firmy

zna pojecie ,segmentacja oraz jej
podstawowe kryteria

wyjasnia pojecie: promocja
podaje cele reklamy

omawia jeden wybrany przez sie-
bie rodzaj reklamy

definiuje: sprzedaz osobista, pro-
mocja bezposrednia, promocja
definiuje: public relations

e wymienia funkcje reklamy i
podaje przykfady spotow
reklamowych w TV

e zpomocy nauczyciela przy-
gotowuje reklame dowol-
nego produktu

* wymienia rodzaje nosni-
kow reklamy

e poréwnuje sprzedaz osobistq i
promocje sprzedazy

. odroézni skuteczne i

nieskuteczne sposoby reklamy

e wyjasnia role sprzedawcy w
promocji sprzedazy

e wie zjakich czesci sktada sie
plan marketingu

e wymienia funkcje reklamy i
podaje przyktady spotéw
reklamowych w TV

* zpomoca nauczyciela przy-
gotowuje reklame dowol-
nego produktu

. wymienia rodzaje nosni-
kow reklamy

e charakteryzuje promocje i
jej funkcje
e podaje srodki przekazu
e prezentuje i omawia
bodZce materialne promo-
cji sprzedazy
e rozrdznia rodzaje sprze-
dazy osobistej
e potrafi omoéwié znaczenie
promocji
. wymienia i opisuje kryteria
segmentacji rynku
¢ podaje kwalifikacje i umie-
jetnosci sprzedawcy
e poréwnuje sprzedaz osobi-
stg i promocje sprzedazy

analizuje poszczegdlne
elementy promogji
analizuje strategie
kampanii reklamowej
przedstawia $rodki pu-
blic relations

potrafi wskazaé korzy-
$ci wynikajace z wy-
boru odpowiedniego
nosnika reklamy
analizuje wptyw re-
klamy na konsumenta
opracowuje kampanie
public relations

Ocene celujgcq otrzymuje uczen, gdy:

- w petni opanowat materiat przewidziany programem nauczania,

- jego wypowiedzi sg wyczerpujace pod wzgledem merytorycznym,

- swobodnie operuje pojeciami w zakresie marketingu ustug hotelarskich i wycigga wtasciwe wnioski,

- samodzielnie i twdrczo rozwija swoje uzdolnienia,

- aktywnie uczestniczy w lekcjach,

- wyrdznia sie: sumiennoscig, dyscypling pracy, postawg zawodowg, prowadzeniem zeszytu zajec lekcyjnych, wyglagdem zewnetrznym, postawg wobec
nauczycieli i kolegdw oraz poszanowaniem mienia;

Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci. Uwzglednia ono zalecenia opinii lub orzeczenia
PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w nauce.
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